第２週目のインストラクション

（１）下記のダウンロード用のページからファイルをデスクトップ上にダウンロードする。
http://webs01.sk.tsukuba.ac.jp/me/

BrainCell Internet Advertising Exercise (Solver).xls 　 ①
BrainCell Internet Advertising Exercise (Solver).pdf　　②
BrainCellの説明.rtf　　　　　　　　　　　　　　　　　③　

(2)②、③をプリントアウトする.

(3) デスクトップ上のBrainCell Internet Advertising Exercise (Solver).xls
を開く。
1 Introductionページは下記の通りです・
[image: ]

2 BainCellのページをクリックする。
[image: ]

3 BrainCell Internet Advertising Exercise (Solver).pdf　の内容に従って、数式をセルに入力する。
[image: ]




Question1：最適化する。
オフィスボタンをクリックする。
[image: ]



Excelのオプションをクリックする。
アドインをクリックする。
[image: ]



設定をクリックする。

[image: ]

（ソルバーにチェックが入っている人はいったんチェックを外す。上記の操作をここまでやり直す！）


ソルバーにチェックを入れる。
OKを押す。

[image: ]

ソルバーにチェックが入った状態になる。



ソルバーをクリックすると下記の画面が現れる。
[image: ]

条件を確認して、「実行」をクリックする。
[image: ]

OKをクリックする。



最適化された数値の入った画面が現れる。
[image: ]
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Introduction

'You are working on an Internet advertising analysis for BrainCell, an online cell phone provider and
retailer. The firm has recently done a "qualitative response assessment" and that information may
improve the cost-effectiveness of the Internet advertising strategy. The problem you face is to
decide how much to spend in total and how to allocate that budget in six countries in the European
Union.
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lumber of customers x Gross margins per customer

ross margins - Advertising budget
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