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授業概要
この授業はマーケティングモデルコースとして位置付ける．コンセプトに重きを置くコンセプチュアルマーケティングではなく、エクセルを使って意志決定モデルを組み立てるマーケティングエンジニアリングと呼ばれる方法を用いる．統計的手法を既に知っていることを前提とし、必要に応じて統計的手法を説明する．前半の一時間は講義を行い、後半の一時間はエクセルで実際にモデルを構築する． 

(This course is positioned as a “marketing model course”.  We use a method of marketing engineering to build a decision model by using EXCEL, different from conceptual marketing that places an importance of concept. Students are assumed to have enough knowledge on statistical methods, which might be explained if necessary. A lecture is given at the first one hour and building models by the use of EXCEL are conducted at the rest.)

Included in the course are:

Part I  The Basics

Ch1    Introduction

Ch2    Tools for Marketing Engineering: Market Response Models

Part III Developing Marketing Programs

Ch10   Price and Sales Promotion Decisions

Part II  Developing Market strategies

Ch5     Strategic Market Analysis: Conceptual Framework and Tools

            Market demand and Trend analysis (including time-series methods 

and causal methods such as neural networks)

Part III Developing Marketing Programs

Ch3      Segmentation
Excluded from the course are:

Conceptual Framework and Tools, Positioning (Ch4), Market Entry and Exit Decisions, Portfolio (Ch6), New Product Decisions (Ch7), Advertising and Communications Decisions (Ch8), Salesforce and Channel Decisions (Ch9).

教科書： Gary L. Lilien and Arvind Rangasamy (1997または2002),

Marketing Engineering, computer-assisted Marketing Analysis and Planning,

Addison-Wesley Educational Publishers Inc.
（必ずしも購入しなくても良い．図書館には配架済．）

A) 参考文献：

B) Robert C. Blattberg and Scott A. Neslin (1990)， Sales Promotion – concepts, methods, and strategies, Prentice Hall.

C) 古川 一郎 (著), 守口 剛 (著), 阿部 誠，(2003)マーケティング・サイエンス入門―市場対応の科学的マネジメント, 有斐閣アルマ.

D) 片平秀貴 (1987) マーケティング・サイエンス, 東大出版会.

D) （編）林英夫　他(2000)，体系マーケティングリサーチ事典，同友舘.

成績評価

出席，課題，最終発表
最終発表は行った課題からテーマを一つ選んで, 各自がパワーポイントを用いて発表する。最終発表のパワーポイントも提出する。分量はパワーポイント約１０枚とする.

(Evaluation will be based on attendance, reports, and presentation.

You choose one topics from the reports and make a presentation. You have to submit your presentation material of about ten pages.)

